相关介绍资料
《歌游中国》简介
中国最知名文旅融合平台

让文化产业真正落地，为旅游注入文化灵魂

“歌游中国”是目前国内最为知名的文化旅游产业融合、文旅创意、推广和创作、演出品牌，于2012年由著名导演卫青、艺术家付林、贺东久、学者蒋昌建等众多文化学者、艺术家和媒体人发起创立，目前由歌游九州（北京）文化传播有限责任公司持有版权并运营的中国文化旅游产业融合发展运作平台，对外联系以“歌游中国”组委会名义进行。

为贯彻落实国家《中国旅游业发展“十三五”规划纲要》、《关于促进文化与旅游结合发展的指导意见》，搭建核心文化景观、打造文旅宣传名片、传播文化旅游品牌，文旅创意创作推广平台“歌游中国”应势而生，其核心宗旨是“让文化产业真正落地，为旅游注入文化灵魂”。

“歌游中国”借助文化艺术创作机制，以影视、音乐、文学、美术、摄影、舞蹈等多种艺术形式，为区域或景区打造核心文化景观，通过各类大型演出、音乐节、LIVE FUN天使旅行家赛事和直播活动，借助电视、广播、网络、新媒体和视频直播等各种传播力量，直接促成景区知名度和影响力显著提升，拉动人流，刺激消费。

“歌游中国”通过不断挖掘各地、各民族物质和非物质文化遗产，不断充实文化产品创作的精神内涵，形成有竞争力和发展力的旅游和文化IP，使文化产业和旅游产品相互映照，互为结果，快速融合发展。

“歌游中国”自创立以来，始终本着为中国文化和旅游产业融合发展服务，依托祖国大好河山的自然景观资源，扎根并挖掘中华文明优秀的传统文化土壤，以音乐、文学、影视、美术、赛事、演艺等多种形式，进行采风、创作、拍摄制作、赛事演出、宣传推广等活动，为各地符合新时代中国特色社会主义的文化景观塑造搭建以及文旅产业的发展，做出了较为突出的贡献。

2012年，“歌游中国”成功拍摄电影《三峡人家》，得到了社会上的一致好评，由此开启了助力文旅融合发展创作的征途。自2013年始，“歌游中国”先后创作推出了《浪漫三峡》、《三峡人家》、《云女吟》、《我在龙津溪等你》、《尘世之外》等十余首广泛流传的音乐和MV作品。2014年，组织两岸优秀音乐人和艺术家，携“歌游中国”创作的众多赞颂祖国河山和传统文化的歌曲作品，在台北市举办了“歌游中国·唱响台湾大型演唱会”，在两岸三地获得了良好的社会反响。

2016-2017年，“歌游中国”着力为三峡地区（重庆、湖北）并集中在国家5A级景区“三峡人家”打造、创作、搭建了产业经营型大型实景演艺、新三峡文化景观《峡江音画》，并举办“中国长江三峡国际旅游节”大型开幕式。同时，在全国首创了以网络直播平台为基础的新三峡景区网红推广直播活动，首次提出了“美景、美食、美女”的旅游景区宣推模式。2017-2018年，“歌游中国”创立举办了服务于中国文旅产业融合以及各地文旅资源推广的大型赛事“LIVE FUN天使旅行家”全国大赛，第一季分别在北京、武汉、成都、宜昌和三峡等地设置分赛区；并在三峡大坝、长江游轮、石牌抗战遗址等地举办半决赛；在“三峡人家”景区举办决赛。结合为“三峡人家”景区打造的全新景观式旅游模式“峡江风情画”，在7.6平方公里的土地上铺展开天地人鬼神的峡江传奇。

2019年，关于《歌游中国》的文旅融合创新脚步仍在继续......
第二季（2019）“LIVE FUN天使旅行家”大赛

注重线上传播，注重文艺创作
国内最聚人气的赛事活动、最有效的宣传平台、最有影响力的文旅推广品牌
LIVE FUN天使旅行家大赛，由中国最大的文旅融合创意运作平台“歌游中国”于2017年创立，并于2018年成功举办了首季全国大赛。

LIVE FUN天使旅行家大赛是为推动文化与旅游产业发展，促进文旅融合而专门设计打造的全国性大型赛事活动，赛事聚焦“美景、美食、美女”，注重体验、互动、参与，聚焦文旅，是宣传城市、推广景区、拉动旅游的有效手段和发力支点。赛事将文化、旅游以及商业推广有机结合，不断推出各类明星，协助孵化旅游IP，为地区文化旅游和各类产品提供最佳形象代言人。LIVE FUN天使旅行家大赛不仅仅是单纯的选美选秀活动，在赛事进程同时，围绕赛事及相关音乐、文学、摄影、美术、影视、创意等，组织大型征集评选和创作活动，注重线上传播、文艺创作，也是与众多艺术家合作重点打造的大量生成文化产品内容和文化艺术作品创作平台。

2017年开始，“歌游中国”成功举办“LIVE FUN天使旅行家”第一季全国大赛，在北京、武汉、成都、宜昌等分赛区，共有1.5万人参加海选，活动直播覆盖1亿以上受众，为分赛区城市文化旅游品牌推广和城市旅游消费经济做出了突出贡献。其中，由宜昌“三峡人家”旅游景区承办的三场半决赛和总决赛，相关消息得到了全国200多家权威媒体、门户网站的全程跟踪发布，以及100多位参赛选手和受邀20多家直播平台的全程直播，该景区山水、美食、物产、民俗得以全方位深度传播。活动结束后，该景区门票销售、产品销售和餐饮住宿消费均比往年同期提高60％，成为长江三峡区域标志性旅游品牌。第一季赛事冠名和赞助品牌安曼博珠宝、卡巴仕啤酒等在赛事期间市场飘红，呈现优异的业绩表现。第一季大赛冠军获得者马宥熙迅速成为媒体和公众瞩目焦点，开启了演艺之路，其他获奖选手也成为各地、各景区、各品牌的形象代言人和推广人，成为影视、演艺、音乐和文旅代言人的新生代力量。

第二季（2019）“LIVE FUN天使旅行家”大赛定于2019年6月开始启动，大赛总决赛预估总流量1.5亿，目前拟定在东北、华北、华东、华南、中部、西北、西南和港澳台等8个地区展开赛事，并在各大赛区选择城市和景区进行地面大规模直播和“旅行天使音乐节”活动。

第二季（2019）“LIVE FUN天使旅行家”大赛由国家权威机构和行业协会支持和指导——中国旅游协会、中国老教授协会、中国国际经济技术合作促进会等，将对赛事活动提供所需资源，扩大赛事影响，提供更多服务。由国家媒体全程配合宣传——新华社、人民网、中国网、中青网以及全国各主流门户网站，抖音、快手等作为赛事短视频合作，花椒作为赛事官方直播合作伙伴，凤凰网风直播、爱奇艺、今日头条、哔哩哔哩、一直播、北京时间、东方头条等视频媒体全程配合。同时歌游中国与CCTV《乐游天下》、《城市一对一》、《中国音乐电视》《魅力中国城》等栏目合作，围绕第二季天使旅行家大赛，为各地城市和景区进行节目制作和宣传，亚洲电视台、一带一路国际电视台、澳亚卫视等国际媒体全程播出。赛事启动同时，组织优秀选手和拍摄制作组进行“天使旅行家·一带一路行”宣传推广活动。经过一带一路沿线30个国家，行程24000公里共65天，通过每日视频直播、短视频发布、连线采访、每日全国新闻覆盖等方式，进行一带一路文化交流和全年赛事宣传配合。

1、 赛事组织机构
1、 指导单位：中国旅游协会、中国老教授协会、中国国际经济技术合作促进会

2、 主办单位：《歌游中国》组委会

3、 承办单位：歌游九州（北京）文化传播发展有限责任公司、天使旅行家（北京）文化传媒公司、LIVE FUN天使旅行家大赛组委会、各分赛区城市落地承办单位

4、 协办单位：中国旅游报、中国文化报、中国音乐家协会流行音乐学会、中国青年网、中国网音乐中国频道、新华社手机电视台、华艺音像

2、 赛事媒体宣传
1、核心媒体：

官方网站：

《歌游中国》官网（www.geyouchina.com）
官方网络合作媒体：

人民网、新华网、中国网、中青网、新浪网、凤凰网、腾讯网、中国文化网、中国旅游网等

官方电视节目合作媒体：
中央电视台、北京卫视、深圳卫视、贵州卫视、旅游卫视、云南卫视、西藏卫视、各大分赛区城市电视台、亚洲电视、澳亚卫视、凤凰专区电视、世界一带一路国际电视台

官方广播合作媒体：

中央人民广播电台、中国国际广播电台
官方互联网直播平台：

花椒直播平台

官方合作短视频平台：
抖音、快手
官方网络节目合作媒体：
爱奇艺、腾讯视频、优酷视频、人民视频、求是网视频等

全国发布支持媒体：

人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、经济日报、中国文化报、中国旅游报、中国音乐报、今日头条、腾讯、网易、新浪网、凤凰网等及分赛区地面城市的电视台

2、官方自媒体矩阵：

腾讯社交平台：

歌游视界（公众号）、LIVE FUN天使旅行家（服务号）

组委会官方组建的多个百人微信群、QQ群
新浪微博平台：

歌游中国（组委会官方微博）、LIVE FUN天使旅行家（赛事官方微博）

《歌游中国》艺术家及明星微博账号（50人）

往期高热度选手微博账号

指定合作大V账号（望远镜等）
短视频发布平台：

歌游中国官方抖音账号、歌游中国官方快手账号
其它自媒体发布平台：

①狐小游（官方App赛事和商务平台）
②头条号（今日头条App）

③百家号（百度App、百度搜索、百度浏览器等）

④大鱼号（UC浏览器、UC头条、优酷、土豆、淘宝、神马搜索、豌豆荚、天猫、支付宝等）

⑤企鹅号（腾讯新闻客户端、天天快报客户端、微信新闻插件、手机QQ新闻插件等）

⑥知乎（知乎、知乎App）

⑦小红书（全国最大生活方式平台和消费决策入口）

⑧搜狐号、一点资讯、看点号、快传号等

官方APP赛事和商务平台----“狐小游”

金融全牌照、聚合支付，理财、保险和各类生活服务，天使商城，天使礼品卡包，艺术家和天使旅行家互动和作品即时展示，合作景区销售通道（门票、酒店、餐饮、旅游纪念品和个性旅游定制等），明星、艺术家和天使旅行家代言服务（景区、品牌等），文化艺术品定制（音乐、影视、MV、美术、文学、摄影等）
LIVE FUN天使旅行家

文化植入、品牌打造、活动拉动、全媒体宣推

让景区有看头、有玩头、有味道

情感、情怀、情趣——感染受众

美食、美景、美女——吸引受众

实现影响消费选择，促进文化旅游消费

营造热点城市、热点景区

